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Kurzanleitung: Das «Lean Canvas» hilft, das
Innovationsvorhaben zu strukturieren und zu visualisieren.

LEAN CANVAS
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Probleme deiner Kunden.

I:?er vollstandig ausgefﬁllte Il_e:'an (Fanvas quumentiert 'den ;:‘T;:rlqlvll“ll:::lillll':lgl;lbook
er:ianlEir;éﬁ{sgzgétzstgs;:r:tz:BI?|:qilir§eerk;n:::ndg;nl?/§sslgn Tipps & Tricks zum Template auf Toolbook-Seite: 251 978-3-8006-5751-3
zusammengefasst werden.
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Beschreibe die 1-3 gréssten Beschreibe eine Lésung y; \ MEKKMAL Etwas, das es den anderen schwer E‘ Liste die Ziel- und Nutzergruppen u _.R i

fur jedes Problem.

KENNZAHLEN

Welche messbaren Zahlen zeigen,
ob die Lésung funktioniert?

Welcher Wert soll dem Kunden vermittelt
werden?

Erziele eine Ubereinstimmung

macht, die Lésung zu kopieren.

KANALE

Uber welche Kandle wollen deine
Kundensegmente erreicht
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auf. Zeichne eine Stakeholder-Map oder

das Business Okosystem auf.

zwischen dem Wertangebot @ + % werden?
BESTEHENVE und dem Kundenprofil EAKLY
ALTERNATIVEN @@ @ KURZ KONZEPT @_ @ ADAPTORS
Wie wurden diese Gibt es eine einfache = Wer sind die Early Adopters?
Probleme bisher gelost? Analogie?
KOSTENSTRUKTUR EINNAHMENSQUELLEN

Liste die festen und variablen Kosten auf.

Liste die Einnahmequellen auf.
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In Anlehnung an: Ash Maurya, Running Lean 2013
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